Анализ финансовых результатов Ишлейского райпо Чувашпотребсоюза
Для иллюстрации методики анализа финансовых результатов используем данные учета и отчетности Ишлейского райпо Чувашпотребсоюза и сформируем таблицу для анализа финансовых результатов по видам его деятельности (табл. 1).
Чувашпотребсоюз осуществляет свою деятельность в соответствии с законом «О потребительской кооперации (потребительских обществах, их союзах) в Российской Федерации».
В состав Чувашпотребсоюза входит 21 потребительское общество. Союз образован для координации деятельности потребительских обществ, содействия развитию их деятельности, обеспечения защиты имущественных и иных прав потребительских обществ и их членов, представления их интересов в государственных органах и органах местного самоуправления, а также для оказания потребительским обществам правовых, информационных и других услуг, участия в международном кооперативном движении и решения других вопросов.
Как некоммерческая организация Чувашпотребсоюз, в своем развитии стремится к удовлетворению потребностей пайщиков за счет использования экономического и социального потенциала. В системе Чувашпотребсоюза кооперативная модель хозяйствования реализуется по разным направлениям, которые последовательно и целенаправленно расширяются. Все они направлены на развитие и социальное переустройство села.
[bookmark: P56]Таблица 1. Показатели динамики и структуры факторов формирования финансовых результатов за 2013 - 2014 гг.
	Показатели
	2013
	2014
	Отклонение (+, -)
	Темп изменения, %

	
	Сумма, тыс. руб.
	Удельный вес, %
	Сумма, тыс. руб.
	Удельный вес, %
	Суммы, тыс. руб.
	Удельный вес, %
	

	1. Выручка, всего:
	545 889 
	100%
	599 321 
	100%
	53 432 
	100%
	109,8%

	розничная торговля
	480 322 
	88%
	542 814 
	91%
	62 492 
	117%
	113,0%

	оптовая торговля
	593 
	0%
	867 
	0%
	274 
	1%
	146,2%

	общественное питание
	53 174 
	10%
	40 785 
	7%
	-12 389 
	-23%
	76,7%

	бытовые и иные услуги
	791 
	0%
	464 
	0%
	-327 
	-1%
	58,7%

	другие виды деятельности
	8 614 
	2%
	10 545 
	2%
	1 931 
	4%
	122,4%

	заготовки
	2 395 
	0%
	3 846 
	1%
	1 451 
	3%
	160,6%

	2. Себестоимость продаж, всего
	418 106 
	100%
	465 113 
	100%
	47 007 
	100%
	111,2%

	розничная торговля
	383 089 
	92%
	430 004 
	92%
	46 915 
	100%
	112,2%

	оптовая торговля
	547 
	0%
	816 
	0%
	269 
	1%
	149,2%

	общественное питание
	27 630 
	7%
	24 584 
	5%
	-3 046 
	-6%
	89,0%

	бытовые и другие услуги
	629 
	0%
	345 
	0%
	-284 
	-1%
	54,8%

	другие виды деятельности
	3 973 
	1%
	5 750 
	1%
	1 777 
	4%
	144,7%

	заготовки
	2 238 
	1%
	3 614 
	1%
	1 376 
	3%
	161,5%

	3. Валовая прибыль, всего
	127 783 
	100%
	134 208 
	100%
	6 425 
	100%
	105,0%

	розничная торговля
	97 233 
	76%
	112 810 
	84%
	15 577 
	242%
	116,0%

	оптовая торговля
	46 
	0%
	51 
	0%
	5 
	0%
	110,9%

	общественное питание
	25 544 
	20%
	16 201 
	12%
	-9 343 
	-145%
	63,4%

	бытовые и другие услуги
	162 
	0%
	119 
	0%
	-43 
	-1%
	73,5%

	другие виды деятельности
	4 641 
	4%
	4 795 
	4%
	154 
	2%
	103,3%

	заготовки
	157 
	0%
	232 
	0%
	75 
	1%
	147,8%

	4. Коммерческие расходы
	110 218 
	100%
	116 940 
	100%
	6 722 
	100%
	106,1%

	торговля
	85 618 
	78%
	99 411 
	85%
	13 793 
	205%
	116,1%

	общественное питание
	24 278 
	22%
	17 300 
	15%
	-6 978 
	-104%
	71,3%

	заготовки
	322 
	0%
	229 
	0%
	-93 
	-1%
	71,1%

	5. Прибыль (убыток) от продаж
	17 519 
	100%
	17 217 
	100%
	-302 
	100%
	98,3%

	торговля
	11 661 
	66%
	13 450 
	78%
	1 784 
	-591%
	115,4%

	общественное питание
	1 266 
	7%
	-1 099 
	-6%
	-2 365 
	783%
	-86,8%

	бытовые и другие услуги
	162 
	1%
	119 
	1%
	-43 
	14%
	73,5%

	другие виды деятельности
	4 641 
	26%
	4 795 
	28%
	154 
	-51%
	103,3%

	заготовки
	-165 
	-1%
	3 
	0%
	168 
	-56%
	-1,8%



В вышеприведенной таблице под бытовыми услугами понимаются услуги парикмахерской, под другими видами деятельности – сдача имущества в аренду.
На основании данных таблицы 1 имеется возможность сделать следующие выводы. В отчетном году выручка от розничной торговли составила 91% всей выручки, и ее доля по сравнению с 2013 г. выросла на 3%. Выручка оптовой торговли незначительна – менее 1% от всего оборота. Темп роста выручки в розничной торговле превышает темп роста общей выручки Ишлейского райпо.
В оптовой торговле темп роста себестоимости превышает темп роста выручки, следовательно, в 2014 г. снизилась наценка по товарам, продаваемым оптом. В розничной торговле прирост выручки выше, чем прирост себестоимости проданных товаров. Коммерческие расходы в торговле выросли, а по другим видам деятельности снизились.
По итогам табл. 1 мы видим, что 78% всей прибыли от продаж обеспечивает торговая деятельность.


Следующим этапом целесообразно проанализировать относительные показатели рентабельности.
По итогам анализа рентабельности продаж (табл. 2) можно сделать вывод, что наиболее рентабельными для Ишлейского райпо являются оказание бытовых услуг в парикмахерской и сдача имущества в аренду. Их рентабельность в 2014 г. составила 25,65% и 45,47% соответственно. Однако, как мы видели из табл. 1, основную сумму прибыли приносит все-таки торговля, несмотря на то, что ее рентабельность продаж составляет всего 2,46%.
[bookmark: P370]Таблица 2. Показатели рентабельности продаж по видам деятельности в 2013 - 2014 гг., %
	Показатели
	2013
	2014
	Отклонение (+, -)

	Рентабельность продаж, всего
	3,21%
	2,87%
	-0,34%

	торговля
	2,42%
	2,47%
	0,05%

	общественное питание
	2,38%
	-2,69%
	-5,08%

	бытовые и другие услуги
	20,48%
	25,65%
	5,17%

	другие виды деятельности
	53,88%
	45,47%
	-8,41%

	заготовки
	-6,89%
	0,08%
	6,97%



Исходя из проведенного анализа динамики и структуры выручки, себестоимости, расходов на продажу и прибыли от продаж Ишлейского райпо по видам деятельности следует, что наиболее перспективным видом деятельности с точки зрения формирования абсолютных показателей прибыли является торговля, в основном розничная.
Это традиционный для потребительской кооперации вид деятельности, по которому в некоторых населенных пунктах сельской местности у нее нет конкурентов. Так как райпо является некоммерческой организацией, благоприятна даже просто его безубыточная деятельность.
Рентабельность продаж в 2,87% в целом и в 2,46% по торговле вполне обеспечивает райпо необходимыми средствами для финансирования не только коммерческих, но и социальных мероприятий.

Особое внимание в процессе анализа и оценки финансовых результатов следует обратить на наиболее значимую статью их формирования – прибыль (убыток) от продаж как важнейшую составляющую чистой прибыли. Чистая прибыль формируется преимущественно из прибыли от продаж и тех объективных и субъективных факторов, которые воздействуют на ее величину. В этих целях рекомендуется проводить многофакторный анализ изменения прибыли от продаж под воздействием факторов, оказывающих либо положительное, либо отрицательное влияние.
Для факторного анализа прибыли от продаж кооперативной торговли можно воспользоваться методикой, опирающейся на данные отчета о финансовых результатах.
1. Расчет влияния фактора «Цена»:
[image: base_32776_72089_7]
2. Расчет влияния фактора «Количество проданных товаров». Влияние на сумму прибыли от продажи (ПП) изменения объемов деятельности можно рассчитать следующим образом:
[image: base_32776_72089_9]
3. Расчет влияния фактора «Валовой доход торговли», или валовой прибыли, которая по существу является реализованной торговой наценкой торговой организации:
[image: base_32776_72089_12]
4. Расчет влияния фактора «Коммерческие расходы» (КР) или издержек обращения:
[image: base_32776_72089_13]
Где,
ПП(Ц) - изменение прибыли от продажи под влиянием фактора «Цена»;
[image: base_32776_72089_8] - рентабельность продаж в базисном периоде;
[image: base_32776_72089_10] - изменение прибыли от продажи под влиянием фактора «Объем выполненных работ и проданных товаров, услуг»;
В1 и В0 - соответственно выручка от продажи в отчетном (1) и базисном (0) периодах;
[image: base_32776_72089_11] - изменение выручки от продажи под влиянием цены;
УВД1 и УВД0 - уровень валовой прибыли в процентах к выручке;
УКР1 и УКР0 - удельный вес управленческих расходов в выручке
(Донцова Л.В., Никифорова Н.А. Комплексный анализ бухгалтерской отчетности. 4-е. изд., перераб. и доп. М.: ДиС, 2012. С. 9.)
При проведении факторного анализа прибыли от продаж необходимо учитывать влияние инфляции. По Чувашской Республике цены на товары, работы и услуги за 2014 г. по сравнению с базисным возросли на 10,9%.
Таблица 3. Показатели влияния факторов на изменение прибыли от продаж в 2013 - 2014 гг.
	№ п/п
	Фактор
	Ед. изм.
	Величина показателя, тыс. руб.
	Удельный вес, %

	1
	Влияние объема продаж на прибыль
	тыс. руб.
	226 
	12,6%

	2
	Влияние структуры ассортимента реализованной продукции
	тыс. руб.
	1 661 
	92,8%

	3
	Влияние изменения себестоимости
	тыс. руб.
	-39 742 
	-2221,5%

	4
	Влияние изменения коммерческих расходов
	тыс. руб.
	-13 793 
	-771,0%

	5
	Влияние цен реализации
	тыс. руб.
	53 437 
	2987,0%

	 
	Совокупное влияние факторов
	тыс. руб.
	1 789 
	100,0%



В табл. 3 мы видим, что прибыль от продаж увеличилась благодаря росту цен реализации, а рост уровня затрат оказал отрицательное влияние на прибыль от продаж в торговле.
Отметим что, себестоимость для торговой организации это внешний фактор, чаще всего, представляющий покупную стоимость проданных товаров. В связи с чем, для нас представляет интерес анализ изменения издержек обращения (табл. 4).
Таблица 4. Показатели динамики и структуры издержек обращения за 2013 - 2014 гг.
	Показатели
	2013
	2014
	Отклонение (+, -)
	Темп изменения, %

	
	Сумма, руб.
	Уд. вес, %
	Сумма, руб.
	Уд. вес, %
	Суммы
	Уд.веса
	

	Расходы на продажу, всего
	85 648 
	100%
	99 411 
	100%
	13 763 
	0,0%
	116,1%

	Расходы на содержание зданий, сооружений, помещений, оборудования
	12 588 
	15%
	17 303 
	17%
	4 715 
	2,7%
	137,5%

	Расходы на оплату труда
	53 062 
	62%
	58 069 
	58%
	5 007 
	-3,5%
	109,4%

	Страховые взносы в государственные внебюджетные фонды
	15 731 
	18%
	17 480 
	18%
	1 749 
	-0,8%
	111,1%

	Расходы на ремонт основных средств
	887 
	1%
	3 454 
	3%
	2 567 
	2,4%
	389,4%

	Потери от недостач в пределах норм естественной убыли
	537 
	1%
	698 
	1%
	161 
	0,1%
	130,0%

	Амортизация имущества
	2 148 
	3%
	1 503 
	2%
	-645 
	-1,0%
	70,0%

	Налоги и сборы
	323 
	0%
	248 
	0%
	-75 
	-0,1%
	76,8%

	Прочие расходы
	372 
	0%
	656 
	1%
	284 
	0,2%
	176,3%

	Выручка торговли
	480 915 
	х
	543 681 
	х
	62 766 
	х
	113,1%

	Уровень расходов на продажу, %
	17,8%
	х
	18,3%
	х
	0 
	х
	 



Из табл. 4 следует, что основную часть расходов на продажу в торговле составляют расходы на оплату труда с отчислениями и расходы на ремонт основных средств вместе с расходами на их содержание.
Если доля расходов на оплату труда и расходов на ремонт в отчетном году снизилась, то доля расходов на содержание зданий и т.п. увеличилась, в их состав входят и коммунальные платежи. Именно увеличением платы за коммунальные услуги в первую очередь объясняется рост суммы и доли данной статьи издержек. Сумма расходов выросла по всем статьям, кроме амортизации и налогов. При этом расходы на ремонт основных средств выросли почти в 4 раза.
Дальнейший поиск резервов увеличения прибыли потребует постатейного факторного анализа по наиболее существенным или резко изменившимся видам издержек. Его можно провести с применением методов элиминирования.


Для характеристики предпринимательского риска торговой деятельности следующим этапом целесообразно провести анализ факторов, влияющих на безубыточность работы организации. С точки зрения экономической теории безубыточность есть нормальное состояние организации на современном конкурентном рынке, находящемся в состоянии долгосрочного равновесия.
Для определения безубыточного объема продаж в торговле необходимо издержки обращения разделить на переменные и условно-постоянные. Это можно сделать на основе формы 3-ЦС «Отчет о расходах в торговле и общественном питании», в которой раскрываются суммы по статьям издержек.
Таблица 5. Показатели безубыточности и запаса финансовой прочности за 2013 - 2014 гг., тыс. руб.
	№ п/п
	Показатели
	2013
	2014
	Изменение (+, -)

	1.
	Выручка фактическая
	480 915 
	543 681 
	62 766 

	2.
	Себестоимость продаж
	383 636 
	430 820 
	47 184 

	3.
	Валовой доход
	97 279 
	112 861 
	15 582 

	4.
	Уровень валового дохода, %
	20,2%
	20,8%
	0,5%

	5.
	Переменные издержки
	20 638 
	22 665 
	2 027 

	6.
	Уровень переменных издержек, %
	4,3%
	4,2%
	-0,1%

	7.
	Маржинальный доход
	76 641 
	90 196 
	13 555 

	8.
	Постоянные издержки
	64 980 
	76 746 
	11 766 

	9.
	Прибыль от продаж
	11 661 
	13 450 
	1 789 

	10.
	Коэффициент покрытия постоянных затрат
	0,788 
	0,799 
	0,011 

	11.
	Критический объем продаж
	82 478 
	96 031 
	13 553 

	12.
	Запас финансовой прочности
	14 801 
	16 830 
	2 029 

	13.
	Запас финансовой прочности (Сумма запаса финансовой прочности / Выручка фактическая), %
	15,2%
	14,9%
	-0,3%



В Ишлейском райпо к переменным относится только заработная плата продавцов с отчислениями, все остальные расходы по данной классификации относятся к постоянным.
Как следует из табл. 5, торговая деятельность Ишлейского райпо имеет запас финансовой прочности, то есть можно снизить объем продаж на 14,9% без риска получения убытка. Доходы и расходы Ишлейского райпо находятся в оптимальном для сложившихся условий соотношении. Для сохранения прибыльной и рентабельной работы необходимо строго контролировать издержки обращения, особенно в их условно-постоянной части.

И наконец, произведем оценку показателей рентабельности (табл. 5). 
Таблица 6. Показатели рентабельности за 2013 - 2014 гг., %
	Показатели
	2013
	2014
	Отклонение
(+, -)

	Рентабельность продаж
	2,425
	2,474
	0,049

	Рентабельность активов
	4,982
	5,214
	0,231

	Рентабельность собственного капитала
	6,772
	6,734
	-0,038



Из табл. 6 следует, что показатели рентабельности, рассчитанные по прибыли от торговой деятельности, растут, кроме показателя рентабельности собственного капитала. Но эта отрицательная динамика вызвана тем, что прирост собственного капитала в Ишлейском райпо превысил прирост прибыли от торговой деятельности. Это произошло за счет прибыли от других видов деятельности. В целом показатели рентабельности говорят о том, что с 1 руб. выручки от торговой деятельности Ишлейское райпо получает 2 коп. прибыли от продаж, 5 коп. прибыли оно получает с одного рубля активов и почти 7 коп. прибыли – с одного рубля собственного капитала.
В целом по результатам анализа финансовых результатов кооперативной торговли на примере Ишлейского райпо можно сделать следующие выводы. Финансовые результаты торговой деятельности зависят от объема продаж, уровня торговой наценки, уровня издержек обращения. Оборот торговли вырос как в действующих, так и в сопоставимых ценах. Уровень реализованной торговой наценки колеблется незначительно, составляет более 20%, в динамике оказывает положительное влияние на изменение прибыли. Основным резервом увеличения прибыли и рентабельности можно считать контроль за уровнем издержек обращения, так как в большей своей части издержки по торговой деятельности райпо относятся к условно-постоянным.
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